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Objetivos de la catedra
Generales
v" Analizar los elementos del paisaje urbano y rural, conjugandolos para el desarrollo de la imagen de un
destino.-
v Introducir los principios basicos de sostenibilidad en el logro de modelos turisticos integrados en la
economia y la sociedad

Especificos
v/ Examinar la interaccion dindmica entre los diferentes espacios
v" Presentar distintas medidas y acciones tendientes a la mejora y desarrollo de un sector determinado.
v" Desarrollar distintas conceptualizaciones, modelos, y acciones tendientes al desarrollo de productos
innovadores
Relacionar conceptos de turismo, patrimonio, su naturaleza e interpretacién
Diferenciar entre macroambiente y microambiente.
Comprender la naturaleza de los diversos factores que envuelven el entorno de un destino
Saber aplicar y encontrar ventajas competitivas adecuadas para ofrecer sus servicios.

ASENENEN




CONTENIDOS TEMATICOS

| UNIDAD I: TEORIA DEL ESPACIO

Introduccion. Concepto de region. Caracteristicas de la planificacidn fisica. Caracteristicas del espacio fisico, y
otros tipos de espacios. Clases de espacio. El espacio Turistico. Zona Turistica. Area Turistica. Centros
Turisticos. Tipologia de centros turisticos : Complejo, Unidad, conjuntos Corredores. Relaciones entre los
diferentes elementos

BIBLIOGRAFIA

PLANIFICACION DEL ESPACIO TURISTICO

Boullon Roberto capitulo 3

TURISMO METODOLOGIA PARA SU PLANIFICACION

Sergio Molina capitulos 2y 3

ADMINISTRACION DEL TURISMO PLANIFICACION Y DIRECCION VOL.II

MIGUEL ANGEL ACERENZA CAPITULO 1

| UNIDAD II: ESPACIO TURISTICO NATURAL Y URBANO

El turista como observador. El ambiente natural, Concepto de paisaje Calidad del paisaje. Analisis del paisaje.
La visién del paisaje. Propiedades, Tipos , descripcidn Visualizacion, Capacidad y Limites del paisaje, Cdlculo de
la capacidad.

Caracteristicas del espacio urbano, Percepcion del espacio Urbano, Nodos, Hitos, Barrios, Barreras, Sectores,
Bordes, sendas tipos de paisajes

BIBLIOGRAFIA

PLANIFICACION DEL ESPACIO TURISTICO

Roberto Boullon Cap. 4y 5

PLANIFICACION TURISTICA: UN ENFOQUE METODOLOGICO

Edgar Alfonso Hernandez Diaz Capitulo 2 Y 3

TURISMO METODOLOGIA PARA SU PLANIFICACION

SERGIO MOLINA - CAPITULO 4

| UNIDAD Ill: PLANIFICACION DEL ESPACIO

RURAL: Atractivos Naturales de uso intensivo. Atractivos naturales de uso restringido. Atractivos de uso
intermedio

URBANO: Seleccion del Espacio. Utilidad Practica de la delimitacion del espacio urbano. El espacio de
pertenencia de los atractivos turisticos. Procedimientos para elegir los centros entre varios conglomerados.
Procedimientos para localizar un nuevo centro

BIBLIOGRAFIA

DISENO Y PLANIFICACION DEL ESPACIO TURISTICO

Roberto Boullon Cap. 6 y7

EL NEGOCIO DE LA FELICIDAD. DESARROLLO Y MARKETING TURISTICO
DE PAISES REGIONES , CIUADES Y LUGARES

Joseph Chias — Introduccidén

ADMINISTRACION DE TURISMO PLANIFICACION Y DIRECCION VOL II




MIGUEL ANGEL ACERENZA -CAPITULO 3

| UNIDAD IV: POTENCIALIDADES Y CONGESTION

Metodologias para evaluar potencialidades. Fases, Puntos de analisis. Busqueda de informacidn. Investigacion
de campo Instrumentos practicos para la evaluacion

Métodos de evaluacién, Definicion de estrategias

Tipos de congestidn, percepcion y consecuencias. Mecanismos para el control y planificacién de la
saturacion. Respuestas ante la congestion operativa
BIBLIOGRAFIA

GUIA LEADER I

ADMINISTRACION DE TURISMO PLANIFICACION Y DIRECCION VOL lI
Miguel Angel Acerenza capitulo 4

EL NEGOCIO DE LA FELICIDAD

JOSEP CHIAS CAPITULO 2

UNIDAD V: DESARROLLO DE PRODUCTOS

Planificacién del proyecto. Planificacidon del territorio. Productos Servicios,. Viabilidad, Precios, Distribucion.
Ventas. Comunicacion Indicadores de calidad

BIBLIOGRAFIA

DISENO Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS TURISTICOS LOCALES Y REGIONALES
Isabel Milio Balanza

PLANIFICACION TURISTICA: UN ENFOQUE METODOLOGICO

Edgar Alfonso Hernandez Dias Capitulo 4

TURISMO METODOLOGIA PARA SU PLANIFICACION

Sergio Molina Capitulo 5




EVALUACION
Para la evaluacion de cada alumno se tendrd en cuenta:
= 75 % de la asistencia y participacion del alumno
= Deberan aprobar 2 entregas parciales del trabajo practico, y un Coloquio integrador

La calificacidn sera numérica y se ajustara a la establecida por las normas de la Universidad.
60 % -4

67% -5
74% -6
81% -7
87 % -8
94% -9
100% -10

Promocidn Directa: esta modalidad sera contemplada, para la “Aprobaciéon ” de la asignatura, por decision
conjunta de esta catedra.

Promocién Indirecta: se entiende por “promocion indirecta” a la instancia, en la que el alumno debe cumplir
una serie de requisitos, para acceder a la condicion de “regularidad” de la asignatura. Esta condicion le dara la
posibilidad de rendir el examen final y, una vez aprobado éste, se obtendra la condicidn de “aprobado” en la
asignatura.

Los requisitos para la PROMOCION DIRECTA SON:

75% de asistencia a clases ( SIN TARDANZAS), de no poder asistir en los horarios correspondientes por razones
laborales o de practica profesional el alumnos deberd presentar a la cadtedra el certificado correspondiente,
emitido por la persona responsable, gerente o coordinador, de la empresa para la cual pertenecen.

Cumplir con el 100% de las presentaciones e instancias de evaluacidn en tiempo y forma, la demora en la
entrega postergacion de plazos, eliminaran las posibilidades de promocién directa al alumno

La correcta resolucidn del trabajo y la aprobacion del coloquio final o exposicion.

Los requisitos para la “regularidad” son: 75% de asistencia a clases, a evaluaciones parciales y entregas de
trabajos; aprobacidn de todos los trabajos practicos o presentaciones y evaluaciones de la asignatura, asi
como el coloquio oral; Quedara sujeta a criterio de la catedra, la modalidad de evaluacién de recuperatorio.
Esta catedra entiende por “coloquio” a la modalidad de evaluacion oral en la que los docentes entregan al
alumno un articulo y/o texto de actualidad para su posterior devolucion, por parte del mismo, a modo de
charla-debate; utilizando los fundamentos teérico-practicos aprendidos durante el cursado de la asignatura.
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